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Resumen 

Este artículo analiza el fenómeno del meme "Milei Chad" como un dispositivo de 
estetización política en la era digital. A través de un enfoque interdisciplinario que combina 
la semiótica, los estudios visuales y la teoría de la afectividad, se examina cómo estas 
imágenes, generadas a menudo por inteligencia artificial, transforman la figura del 
presidente argentino Javier Milei en un ícono hipermasculino. Se argumenta que estos 
memes operan bajo el velo de la risa, naturalizando valores de la nueva derecha digital, 
como la hipermasculinidad y el rechazo al progresismo. El análisis traza la genealogía del 
arquetipo "Chad" desde la "machosfera" online hasta su fusión con la figura de Milei, 
explorando cómo la reproductibilidad digital y las lógicas algorítmicas aceleran su 
circulación y normalizan discursos de poder. Finalmente, se concluye que este proceso de 
estetización neutraliza el debate político real, reemplazándolo por un espectáculo afectivo, 
que tiene implicaciones para el ejercicio político. 

Palabras clave: meme; Javier Milei; gigachad; estetización de la política; inteligencia 
artificial. 

 

Abstract 

This article analyses the "Milei Chad" meme phenomenon as a political aestheticization 
device in the digital age. Through an interdisciplinary approach combining semiotics, visual 
studies, and affect theory, it examines how these images, mostly generated by artificial 
intelligence, transform the figure of Argentine President Javier Milei into a hypermasculine 
icon. It is contended that these memes operate under the veil of laughter, naturalizing values 
of the new digital right, such as hypermasculinity and the rejection of progressivism. The 
analysis traces the genealogy of the "Chad" archetype from the online "manosphere" to its 
fusion with Milei's figure, exploring how digital reproducibility and algorithmic logics 
accelerate its circulation and normalize power discourses. Finally, it concludes that this 
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aestheticization process neutralizes real political debate, replacing it with an affective 
spectacle that has implications for political life 

Keywords: meme; Javier Milei; GigaChad; aestheticization of politics; artificial intelligence. 

 

Resumo 

Este artigo analisa o fenômeno do meme "Milei Chad" como um dispositivo de estetização 
política na era digital. Através de uma abordagem interdisciplinar que combina semiótica, 
estudos visuais e teoria do afeto, examina-se como essas imagens, frequentemente 
geradas por inteligência artificial, transformam a figura do presidente argentino Javier Milei 
em um ícone hipermasculino. Argumenta-se que esses memes operam sob o véu do riso, 
naturalizando valores da nova direita digital, como a hipermasculinidade e a rejeição ao 
progressismo. A análise traça a genealogia do arquétipo "Chad" a partir da "manosfera" 
online até sua fusão com a figura de Milei, explorando como a reprodutibilidade digital e as 
lógicas algorítmicas aceleram sua circulação e normalizam discursos de poder. Finalmente, 
conclui-se que este processo de estetização neutraliza o debate político real, substituindo-o 
por um espetáculo afetivo que tem implicações para a cultura democrática. 

Palavras-chave: meme, Javier Milei, gigachad, estetização da política, inteligência artificial. 
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Introducción 
 
Lejos de ser meras piezas de humor pasajero surgidas en el apogeo de las redes 
sociales, los memes se han convertido en uno de los principales dispositivos de 
circulación cultural en este mundo contemporáneo. Según el informe de HubSpot y 
Brandwatch (2023), los memes generan un 60% más de interacción que otros tipos 
de publicaciones en redes sociales. En este mismo sentido, Enciso Arámbula 
analizó en 2021 cómo un 87,9% de los estudiantes de la Universidad Autónoma de 
Nayarit comparten memes por alguna de sus redes sociales (Enciso Arámbula & 
Rodríguez, 2023). ​
Siguiendo la línea, los memes se erigen como un pilar fundamental de la 
comunicación en las redes sociales y una forma fundamental de circulación de 
sentido que opera en lo que es la mayor arena comunicacional y política del mundo. ​
Para nuestro trabajo seguimos a Shifman, quien entiende por meme “una unidad de 
cultura digital que se transmite, replica y varía a través de múltiples usuarios, 
compartiendo un patrón de forma, contenido y postura” (Shifman, 2014). Es 
importante matizar desde un principio la idea veroniana que Shifman imprime en su 
trabajo; las ideas de la apropiación y de la resignificación resultan fundamentales 
para comprender que el meme es género y obra a la vez. Esta articulación existe en 
tanto el meme admite la variación formal sin perder necesariamente su identidad 
semiótica. Esto permite que múltiples sujetos retomen una estructura reconocible ya 
sea esta una imagen, un formato, un texto, un tipo de montaje o inclusive sólo una 
expresión o característica y la resignifiquen. En esta operación hacen una 
adaptación, pero manteniendo, en términos de Eliseo Verón, “la trama de Huellas” 
(Verón, 1993) sin romper con el sentido y la “gracia original”. Esta gracia original es 
una suerte de capital que el meme lleva cargado en sí: el porqué resulta gracioso.  
Esta capacidad de mutación con persistencia es la que le confiere al meme su 
potencial como instrumento de circulación de sentido: se transforma, pero se 
reconoce. En este sentido, resulta pertinente vincular esta lógica con la noción de 
obra abierta desarrollada por Umberto Eco: el meme se comporta como un artefacto 
inacabado, que encuentra en cada apropiación una nueva actualización de su 
sentido. Como afirma Eco, se trata de “una obra en movimiento” (Eco, 1962: 26) que 
convierte al lector en coautor. En otras palabras, el meme no es una obra cerrada, 
sino un género abierto en todo su esplendor, que se invita a sí mismo a la 
intervención por parte del colectivo de enunciatarios. En esta dinámica de 
reproducción colectiva, el artefacto digital no solo comunica, sino que interpela, 
afecta y posiciona políticamente. La mayoría de estas piezas operan dentro de lo 
que Fraticelli (2021) denomina “discurso reidero”. Por esto, ha de entenderse una 
modalidad discursiva que se estructura en torno a la producción de risa en el 
receptor. Para profundizar en ello, se recuperará la noción de Eliseo Verón sobre el 
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discurso, entendido como una instancia material de producción del sentido 
socialmente situada (Verón, 1993). 
Por “reidero” tomaremos “todo discurso que puede generar risa” (Traversa, 2009) en 
tanto producción material orientada a suscitar un efecto expresivo específico, 
aunque no necesariamente lo consiga en todos los casos. Esta distinción se vincula 
con la separación que el autor establece entre lo risible —el potencial de ser objeto 
de risa— y lo reidero —el efecto actual de la risa, su actualización concreta.  
Esto permite pensar el humor como una tecnología de sentido con efectos políticos. 
Los memes, así, funcionarían como vehículos ideológicos cuya eficacia se basa 
justamente en su capacidad de movilizar sentimientos mediante el humor. He aquí, 
que argumentamos que la risa no es un fenómeno neutro, sino un acto de toma de 
posición que puede legitimar, ridiculizar o reforzar estructuras de poder. Ergo, es un 
acto político en toda la profundidad de esta noción. ​
Sin embargo, también vale matizar que todo meme genera un efecto de sentido en 
su capacidad de imagen que la semiótica no permite analizar del todo. Y es que los 
memes son discurso, pero también imagen, y toda imagen también suscita un tipo 
de eficacia visual que excede la codificación del signo. 
Desde la perspectiva de la Bildwissenschaft (Bredekamp, 2014a), esta eficacia no 
radica en la representación del contenido sino en la presencia misma de la imagen. 
Y es que los memes tienen la capacidad de activar efectos inmediatos, como la risa 
o la ira, generar identificación, describir un objeto de deseo o inscribirse 
corporalmente en quien la observa. Este enfoque permite comprender que el efecto 
de un meme no se agota en su análisis discursivo, sino que opera en el plano del 
“ver”, del “sentir” y del “ser afectado”. 
En este terreno visual y emocional, los cuerpos, aquí, centrándonos en el masculino, 
aparecen constantemente como un campo de disputa simbólica: cuerpos 
hipersexualizados, híper productivos, híper agresivos son propuestos como ideales 
aspiracionales frente a una supuesta “debilidad emocional progre” o “virginidad”. La 
nueva oleada de los llamados “gymbros” encuentran en esto y en la dialógica crisis 
de salud mental, de la que hablar se considera “débil y progres”, su germen. En 
adición se le suma otro fenómeno creciente: la divergencia ideológica entre géneros 
que produce, cada vez con más frecuencia, hombres jóvenes que no establecen 
vínculos afectivo-sexuales con mujeres, ya sea por voluntad, resentimiento, o 
identificación con comunidades digitales como la tan reconocida comunidad incel, 
redpill o la estética Chad. 
Muchos de los memes mencionados son producidos actualmente mediante 
herramientas de inteligencia artificial generativa de imágenes. Estas poderosas 
herramientas de creación de contenido permiten construir estéticas hiperrealistas en 
pocos segundos. Así, no solo se agiliza la circulación del contenido, sino que 
abarata los costes tanto intelectuales como temporales de entrada, maximizando la 
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potencia y el efecto visual del discurso, al acentuar rasgos idealizados del cuerpo 
masculino y reforzar el tono paródico o provocador de las imágenes. El resultado es 
un producto cultural que combina velocidad, espectacularidad y eficacia retórica. 
En este contexto emerge con fuerza el fenómeno Milei Chad, un género-meme que 
transforma la figura del presidente de la República Argentina Javier Milei en un 
ícono visual hipermasculino, antisistema, libertario y mesiánico reinterpretado 
mediante las tecnologías de la inteligencia artificial generadora de imágenes. El 
presente trabajo busca analizar cómo esa imagen, aparentemente humorística, 
opera como vehículo ideológico, afectivo y político, funcionando como una forma de 
estetización de la violencia discursiva y real en las nuevas derechas digitales, al 
tiempo que actúa bajo el velo de la risa. Logrando así viralizar valores de 
hipermasculinidad, meritocracia y rechazo al progresismo, disimulando sus 
implicancias ideológicas mediante la estrategia comunicacional de lo reidero. 
 
 
Marco teórico 
 
Este trabajo propone un marco teórico multidimensional para el tratado de los 
memes como imágenes. Frente a las limitaciones propias de un análisis 
unidimensional, la articulación entre la semiótica, los estudios de comunicación y los 
estudios de la imagen permite comprender al meme como un vehículo de 
significados de naturaleza híbrida. No se puede reducir un meme a un mero signo, 
pero tampoco a una imagen inmanente y autónomamente performativa con una 
afección y agencia propia. Es, simultáneamente, un mensaje discursivo que 
transmite significados y nociones que puede analizarse semióticamente, un 
artefacto visual que interpela desde su forma creando efectos de sentido tal y como 
lo estudia la Bildwissenschaft (Bredekamp, 2014a), una tecnología afectiva que 
moviliza tales efectos de sentido en emociones y deseos según lo definieron Berardi 
(2019) y Massumi (2015); un dispositivo tecnológico que se inscribe en regímenes 
algorítmicos de producción, circulación y consumo que se analizan desde 
perspectivas comunicacionales novedosas 
La combinación entre la semiótica de tradición peirceana y los estudios visuales 
(Bildwissenschaft) permiten una respuesta teórica adecuada a la complejidad del 
objeto de estudio. La semiótica permite rastrear las trayectorias de sentido, los 
contratos de lectura, los posicionamientos ideológicos y la lógica enunciativa, así 
como comprender cómo se producen, circulan y reconocen los sentidos en el 
entramado social (Verón, 1993) y político que los alberga. Mientras que la 
Bildwissenschaft, a partir de autores como Mitchell (2005) o Didi-Huberman (2000), 
posibilita abordar la eficacia visual, la agencia de la imagen, su efecto de presencia 
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y su capacidad de generar identificación emocional directa sin la necesidad de 
recurrir a un análisis poco apto para esto como es el de la codificación sígnica. 
Se retomarán también los estudios de Warburg sobre el Nachleben, que permiten 
pensar una genealogía de una forma visual antigua: el héroe musculoso, el varón 
arquetípico. Cuyo fantasma reaparece en nuevos formatos digitales (Warburg, 
2000). Como así también el concepto de “imagen como deseo” Mitchell (2005), útil 
para pensar qué interpela en la figura del "Milei Chad" en los “observadores” de la 
imagen y por qué esta logra condensar simultáneamente aspiración, ironía y 
legitimación simbólica 
Y es que, la elección de este enfoque mixto se sostiene también en la necesidad de 
pensar en los memes donde no existe una yuxtaposición visual-discursiva sino un 
entrelazamiento. El meme tiene una acción, pero esta es mediada por el universo 
simbólico de las personas. Su circulación en las redes no está dada por la magia del 
algoritmo, lejos de eso, nosotros somos el algoritmo, ergo la circulación es afectiva, 
su impacto no podría apenas dilucidarse limitándose a la comprensión semántica, 
sino que implica una respuesta emocional y proyectiva. He aquí donde, la 
perspectiva de autores como Brian Massumi (2015) y Franco “Bifo” Berardi (2009, 
2017) permite integrar una capa más y vital para el análisis como la teoría de la 
afectividad, entendiendo al meme como tecnología de catalización y modulación 
emocional. El meme es capaz de activar pasiones políticas de odio, así como 
también de proyectar una aspiración, una ridiculización o la pertenencia a un grupo 
social.​
Por último, es imperativo considerar las condiciones materiales de producción. Estas 
imágenes tienen su creación mediada por el prompt, utilizando la generación 
mediante inteligencia artificial, y su distribución ocurre casi exclusivamente a través 
de plataformas digitales (Ferrara, 2023). Esto exige pensar no solo en la circulación 
de la "imagen pobre" o su materialidad digital tal como lo propone Hito Steyerl 
(2009), sino también en el rol de los algoritmos que curan y recomiendan estas 
imágenes, ejerciendo un poder algorítmico sobre la visibilidad (Bucher, 2018; Zuboff, 
2019). Como advierte Kate Crawford (2021), esta producción mediada no es neutra, 
sino que distorsiona y reconfigura la realidad política y social que representa. 
 
 
El fenómeno “Incel” y “Chad”: origen, circulación y significaciones 
 
Los memes de Milei personificando un Chad son producto de un largo proceso 
semiótico, una genealogía del meme y de un complejo proceso de semiosis. Como 
el nombre (ha sido tomado de internet) indica, este es un meme con la figura del 
Chad y con la figura de Javier Milei. ​
Al meme ya lo hemos definido y Javier Milei es el presidente argentino, ganador con 
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La Libertad Avanza, de las elecciones presidenciales nacionales del 2023. Queda 
entonces la incógnita sobre la noción de Chad. Este arquetipo surgió en foros de lo 
que en inglés se describe como Manosphere (Ging & Siapera, 2019), este concepto 
paraguas contiene bajo sí una serie de sitios web, blogs, foros, cuentas y por 
extensión, sus líneas de pensamiento, que promueven ideas de supremacistas 
masculinas, misóginas, machistas, tradicionalistas y antifeministas. 
Dentro de esta macrocomunidad encontramos muchas comunidades de larga 
trayectoria y público conocimiento como los Incels/braincels (involuntary celibates), 
los MRAs (Men Rights Activists), MGTOW (Men Going Their Own way), PUA 
(Pick-up Artists), Redpills, FRM (Father Right Movement) entre otros diversos 
grupos que se hallan más en los confines de esta comunidad como lo son los 
Gymbros, los AlphaBros y los TradWestern. 
El Chad, especialmente, surge con fuerza hacia el 2018 en el foro de Reddit, ahora 
eliminado, de r/incel, un foro donde célibes involuntarios (generalmente hombres) 
compartían memes. Pero su origen real se puede rastrear a foros de 4chan de 
mediados de la década del 2010. El origen del arquetipo puede rastrearse hasta 
foros de 4chan de mediados de la década de 2010. Una de las primeras apariciones 
documentadas data de un post anónimo en el subforo /r9k/ en 2012, donde ya se 
menciona a una figura retórica llamada "Chad McIronDick" (Anónimo, 2012). 
Aunque la familiaridad con que los usuarios mencionan al personaje sugiere un 
origen previo, esta es una de las fuentes rastreables más antiguas. En publicaciones 
de la época, era común que el nombre "Chad" fuera acompañado por un apellido 
con el prefijo "Mc", como "McBroDude" o el que finalmente se popularizó, 
"Thundercock" (Anónimo, 2013; Anónimo, 2014), una práctica de nomenclatura 
recurrente en la cultura del foro para crear arquetipos.​
De todos modos, siempre se mantuvo fiel a su significado: la figura de un varón 
hipermasculino, atractivo, exitoso con las mujeres, físicamente imponente, 
musculoso y emocionalmente impermeable. A veces, este Chad se asocia con otra 
figura, también conocida, que es el AlphaMale. En contraposición a esta figura, 
existe la figura del Cuck, Beta o Soyboy. Hombres, típicamente descritos como 
flacos, faltos de características “masculinas” y con rasgos andróginos. ​
Se puede definir al Chad como un epítome del hombre occidental. La masculinidad 
occidental encarnada en un arquetipo único, un legítimo hombre. Y este constructo 
es uno en el que vale la pena detenerse. La masculinidad occidental existe como un 
arquetipo de dominación, una concepción que podría estar mediada por la biología y 
la evolución. Dentro de los grupos de homínidos precursores al humano moderno, 
es posible que aquellos individuos que hayan ejercido la dominación y hayan, por 
ello, aumentado su eficacia reproductiva, tuvieran algunas de las características de 
lo que hoy se denominaría un Chad, reflejando una suerte de "superioridad 
genética" y una mayor "aptitud biológica" en términos evolutivos (Nagle, 2016). 
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La musculatura, entendida como el potencial de fuerza física, guarda una relación 
evidente con la capacidad de un individuo de resistir y ejercer daño a otro ser. En la 
dinámica de los grupos de homínidos, el estatus dominante correspondería a aquel 
capaz de imponerse físicamente a sus pares. Resulta biológicamente lógico, 
entonces, que un sujeto experimente temor ante un individuo de mayor porte 
muscular. 
Sobre el miedo, tanto Maquiavelo (1532/2004) como La Boétie (1576/2004) lo 
consideraban el principal factor de cohesión social por la capacidad de legitimarse 
sin la necesidad de ejercer la fuerza física. Aquel que es fuerte es visto como “apto 
para el gobierno”. Los gobernantes han ido por siglos a la guerra en esta empresa 
legitimadora. Aquel que vence, aquel que mata, es aquel que puede gobernar. 
Para Hobbes (1651/2004), el Estado, o "dios mortal", emerge de un pacto motivado 
por el miedo mutuo en el estado de naturaleza. Este miedo es tan fundamental que 
incluso un pacto forzado es considerado válido. La fuerza del Estado, entonces, 
reside en el terror que inspira, una mezcla inseparable de miedo e intimidación. El 
Leviatán, esta creación artificial, se erige ante sus creadores como un objeto que los 
llena de temor. De manera similar, la figura del Chad, con su imponente físico y su 
éxito, encarna una forma de dominación que genera una reacción de awe  
Siguiendo la línea, la figura del Chad se erige como una manifestación 
contemporánea del Pathosformel de un héroe. Una figura masculina vencedora y, a 
su vez, un "dios mortal" hobbesiano, pero trasladado al ámbito de las interacciones 
sociales masculinas. Así como el Leviatán requiere de los instrumentos de la religión 
para presentarse como una autoridad legítima, el Chad proyecta una autoridad 
intrínseca que trasciende lo físico, abarcando también lo psicológico y lo social, 
manteniendo a otros hombres "in awe" (en un estado de sobrecogimiento/temor 
reverencial). Esta relación de temor no se cimienta únicamente en la capacidad de 
infligir daño físico, sino más bien en la percepción de un poder superior que, en 
última instancia, fomenta la "sumisión" o el reconocimiento de su estatus dominante. 
Se trata, en definitiva, de una manifestación de cómo el miedo, o su derivado más 
complejo, el sobrecogimiento, continúa siendo una fuerza cohesiva, incluso en las 
microdinámicas de las comunidades en línea y los arquetipos que emergen de ellas. 
Al igual que La Boétie (1576/2004) en su Discurso sobre la servidumbre voluntaria 
argumentaba que la tiranía se sostiene no sólo por la fuerza, sino por la costumbre y 
el consentimiento, el Chad no necesita ejercer violencia física para mantener su 
posición. Su mera presencia, su aura de poder y éxito, son suficientes para generar 
una sensación de inferioridad o admiración en otros hombres, quienes 
voluntariamente se someten a su dominio simbólico. De manera similar, el Chad se 
beneficia de la internalización de las normas de masculinidad hegemónica por parte 
de otros hombres, quienes, al compararse con él, se sienten inferiores o 
inadecuados, y, por lo tanto, aceptan su posición dominante sin cuestionarla. 

 

Creative Commons Atribución-NoComercial-CompartirIgual 4.0 Internacional 
8 



El meme de Milei Chad. Cómo el humor configura la percepción política  
en la era de las imágenes generadas por IA bajo el velo de la risa /  

Matías Ignacio Gaglio 
Revista Sociedad N° 51 (diciembre de 2025 a mayo de 2026) 

Universidad de Buenos Aires, Facultad de Ciencias Sociales / ISSN 2618-3137 
 
 
 

En este sentido, al encarnar a Milei en un Chad, la acción semiótica legitima tanto 
su masculinidad como su capacidad de liderazgo. El meme Milei-Chad no es solo 
una edición; es un acto de legitimación que lo presenta como un hombre admirable 
y, por extensión, como un líder válido. La operación consiste en vincular a Milei con 
el efecto de imagen que el arquetipo del Chad causa en sus observadores, efectos 
que en las comunidades en línea donde circula se asocian con el respeto, la 
admiración y la libido (Anónimo, 2017). Se produce así un corrimiento de la figura de 
Milei, adscribiéndola a efectos de imagen y de sentido que, en un primer momento, 
le son ajenos. ​
Al respecto, se vuelve pertinente retomar la noción de simulacro de Jean Baudrillard 
(1981), para quien las imágenes hiperreales no representan la realidad, sino que la 
suplantan. El Milei Chad generado por IA reemplaza al Milei verdadero y el acto de 
imagen a él asociado es reemplazado por su reconstrucción hiper masculina digital. 
Este simulacro opera como verdad estética, sin necesidad de corresponder a lo 
empírico. Como plantea Baudrillard, “la simulación amenaza la diferencia entre lo 
real y lo falso”. 
 
 
Corpus 
 
Para este trabajo, se ha seleccionado un corpus reducido de imágenes que 
representan al presidente de la República Argentina, Javier Milei, encarnando el 
Pathosformel del héroe, modernamente adaptado en la figura del Chad o GigaChad, 
dentro de lo que denominamos un meme. 
Cada una de estas imágenes debe comprenderse como una ponencia visual única, 
cuya especificidad reside tanto en su contexto de producción como en su circulación 
y resignificación en la cultura digital contemporánea. 
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Figura 1. Milei GigaChad en el Congreso 

 
Nota. Creación atribuida al usuario @GordoAntiProgre mediante BingAI, publicada el 30 de diciembre 
de 2023. 

 
Esta imagen fue denominada Milei GigaChad en el Congreso. Muestra un Milei 
hipermasculino evocando directamente el Pathosformel del “hombre heroico y 
monumental”, que Aby Warburg identificó como una forma persistente desde la 
escultura clásica hasta la propaganda moderna. Su postura erguida, el gesto firme 
de la mano y la musculatura exagerada remiten al ideal viril encarnado 
modernamente por el GigaChad, de Sleek N Tears.​
En esta obra, Milei-GigaChad está situado frente a un edificio neoclásico que remite 
simbólicamente al Congreso de la Nación Argentina, constituye un Nachleben visual 
de figuras clásicas de autoridad y poder masculino. La mirada elevada, casi 
profética, refuerza esta carga simbólica al presentar a Milei como encarnación de un 
ideal aspiracional viril, racionalista y dominante. La imagen actúa (Mitchell, 2005), 
produciendo un efecto de sentido que construye a Milei como un sujeto de poder, un 
líder que encarna tanto fuerza física como legitimidad institucional. 
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Figura 2. Milei GigaChad Cenando con Mirtha 
 

  
Nota. Imagen retocada digitalmente, atribuida al usuario @MillerForces en X (antes Twitter), 
publicada originalmente el 17 de octubre de 2021 en 9gag. Fuente original: 
https://x.com/MillerForces/status/1488172211827527687. 

 
La figura, conocida como Milei GigaChad Cenando con Mirtha, es una imagen 
digitalmente alterada que ha circulado ampliamente, a menudo presentada como 
una captura de pantalla de una publicación del propio Javier Milei. Aunque el 
usuario de la plataforma X, @MillerForces, ha reclamado su autoría, el registro más 
antiguo de la imagen data del 17 de octubre de 2021 en el sitio 9gag (cpgodoym1, 
2021), lo que sugiere una circulación previa en entornos de cultura memética. 
La imagen es una reapropiación y transformación de una captura de pantalla de la 
aparición de Milei en el programa Cenando con Mirtha del 31 de julio de 2021. Su 
rostro fue intervenido digitalmente para exagerar sus rasgos maxilares, una 
alteración coherente con la estética del mewing, fundamental en la construcción del 
arquetipo del GigaChad. También, reproduce la estética de la famosa imagen del 
Giga Chad al estar la imagen en escala de grises, buscando insertar a Milei en ese 
canon visual hipermasculinizado. 
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Así, esta imagen constituye una de las primeras instancias, si no la primera, del 
Nachleben de Milei como GigaChad, adaptando sus rasgos reales a un modelo 
aspiracional de virilidad. Al contrario que en la imagen anterior, donde la fuerza era 
central, el Pathosformel que se activa aquí es de la simetría facial, clásico del 
Renacimiento y la Antigua Grecia como en los diversos Apolos o la Cabeza de 
Alejandro Magno, pero ahora en clave digital. La imagen actúa por un lado de una 
forma irónica, pero a la vez posicionando a Milei como un Chad en su acepción de 
tener razón. 
 
Figura 3. Milei GigaChad Heráclito 

 
Nota. Representación de Javier Milei generada por inteligencia artificial (BingAI) con la estética del 
meme "GigaChad”. De [@diestro.news] (2023, 9 de septiembre) 
 
Esta imagen designada como Milei GigaChad Heráclito (Imagen 3) fue difundida el 9 
de septiembre de 2023 desde la cuenta de Instagram @diestro.news, como parte de 
una serie de memes de derecha. La pieza, generada con IA, muestra a un Milei 
posando como un culturista con el torso descubierto, rostro simétrico, mandíbula 
marcada y cabellera larga, elementos visuales que lo insertan en la genealogía 
estética del GigaChad. 
En esta escena, la figura de Milei es sometida a un proceso de divinización visual: 
su corporalidad es reconfigurada para emular los cánones clásicos de virilidad, 
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oscilando entre la proporción armónica del David y la hipertrofia del culturismo 
moderno. La iluminación cenital y el entorno en claroscuro refuerzan esta atmósfera 
de grandeza cuasi renacentista. Es aquí donde se reactiva lo que Aby Warburg 
denominó Pathosformel, es decir, una fórmula visual histórica que sobrevive en el 
tiempo condensando una emoción arquetípica. En este caso concreto, la imagen 
recupera la memoria visual de la fuerza absoluta presente en obras como el 
Doryphoros de Policleto, una epítome del canon proporcional griego. Y, más 
específicamente, la masividad muscular del Hércules Farnesio, asociando al 
mandatario con una potencia física sobrehumana. Esta pieza resulta paradigmática 
de las refiguraciones generadas por IA, pues opera reforzando los rasgos de 
masculinidad y fortaleza mediante una estética épica que actúa sobre el 
inconsciente del espectador. 
 

Figura 4. Milei Presidente 
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Esta imagen es una de las primeras modificaciones digitales de Milei y pertenece a 
lo denominada “primera era”, en la que la exageración de la edición no era tan 
marcada. Fue publicada el 26 de julio de 2023 por la cuenta @JoseLuisMilei en X, 
como parte de una serie de memes libertarios. La imagen, editada mediante IA, 
muestra a Milei en una pose mesurada y profesional en el Despacho Presidencial de 
la Casa Rosada. Sus rasgos faciales han sido estilizados. Se le hizo una mandíbula 
más grande, una nariz reducida y simetría acentuada para imitar la estética del 
GigaChad. En contraste con representaciones posteriores, el foco no está en la 
hipermasculinización del rostro, sino en la construcción simbólica de Milei como 
figura presidencial fuerte. La composición dialoga visualmente con retratos oficiales 
de mandatarios anteriores, en especial el de Mauricio Macri, reforzando el deseo de 
proyectarlo como líder legítimo. 
 
 
Surgimiento del meme: GigaChad, circulación y efectos de sentido 
 
Si bien el arquetipo del Chad se originó en 4chan, su expansión se dio 
paulatinamente dentro de la semiósfera de la rightosphere, término acuñado para 
designar una serie de movimientos de derecha en línea (Waller, 2024). Pero hasta 
aquí, no hubo salto metamediático (Scolari, 2013) a ninguna red mainstream, el 
transitó desde foros de nicho hacia plataformas de mayor alcance como Reddit y 
saltó posteriormente a X.​
El meme quedó vagando en la semiósfera de la rightosphere. En este proceso, el 
meme original fue objeto de múltiples apropiaciones y reinterpretaciones, en las que 
el efecto de sentido de la imagen adquirió cada vez más relevancia, aunque 
manteniendo siempre la hiperreferencialidad al arquetipo inicial.​
De todas estas evoluciones, la más importante es la del GigaChad (ver imagen 7): 

​
GigaChad es el Chad definitivo: el ideal hipermasculino, el alfa, el meme de 
hombre más seguro que encontrarás en Internet. [...] El meme GigaChad 
toma el apodo de Chad y lo aumenta en mil millones (giga) Todo el mundo 
sabe que si publicas una foto de GigaChad, tu opinión es correcta. Ninguna 
combinación de hechos, lógica o retórica puede resistirte a que publiques esa 
fatídica imagen en blanco y negro, sumamente masculina, yugada y del 
hombre más masculino del mundo (Ettinger, 2024). 
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Figura 5. Versión meme “My opinion (correct)” de GigaChad 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
Nota. Imagen viral anónima difundida en foros de 4chan y Twitter (2017–2018). Recuperada 
de *Know Your Meme* (s.f.) https://knowyourmeme.com/memes/gigachad 
 
El origen de la imagen del GigaChad, según documenta Know Your Meme (s.f.), 
proviene de una serie de fotografías artísticas publicadas en 2015 por la productora 
gráfica lituana Krista Sudmalis en sus perfiles de Instagram (ver figura 6) 
(@kristasudmalis, 2015; @sleekntears, 2015). En estas imágenes, Sudmalis editaba 
digitalmente a modelos para crear un personaje ficticio llamado Ernest Khalimov 
(@berlin.1969, 2015), una versión corporalmente maximizada del bodybuilder ruso 
Artur Farad (ver figura 7) (@artur.farad, 2014), aunque manteniendo el efecto de 
sentido: Imponer respeto, marcar admiración y ser un deseo de parte de los 
observadores de las imágenes. ​
El punto de inflexión ocurrió el 15 de octubre de 2017, cuando las imágenes fueron 
compartidas en el foro r/bodybuilding de Reddit (Usuario eliminado, 2017). A partir 
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de allí, su propagación fue inmediata. Al día siguiente, una de las imágenes fue 
publicada en el foro /pol/ (Politically Incorrect) de 4plebs, donde se la vinculó 
explícitamente con el arquetipo del Chad, dando nacimiento a la figura ahora 
conocida como GigaChad (Anónimo, 2017).​
 Ese mismo día, surgió un posteo sobre Khalimov en los foros de Lookism (Lookism, 
2017) refiriéndose a él como "Ultra Chad". El 24 de octubre, se publicó una imagen 
en Imgur con el texto: "Parece que el Gigachad está intentando clonarse" (ver figura 
8). El 17 de febrero de 2018, el usuario de Reddit u/ForgottenShark subió esta 
imagen de Khalimov titulada "Gigachad, el destructor de vírgenes" al subreddit 
/r/Bossfight. 
 
Figura 6. Versión meme “My opinion (correct)” de GigaChad  
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Figura 7. Fotografía de Artur Farad  
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Figura 8. Fotografía compartida en Lookism sobre el GigaChad 
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Así, el personaje de Khalimov se consolidó como una encarnación hipermoderna de 
un Pathosformel: un cuerpo hipertrofiado, de mandíbula angulosa y pose desafiante, 
que enfatiza la fuerza y las cualidades que se le asocian mediante una 
representación corporal deliberadamente exagerada. Es el mismo Pathosformel de 
las esculturas del artista fascista Arno Breker como Der Sieger o Kameradschaft 
Estas imágenes, como sugiere Didi-Huberman, son tanto la encarnación de ideales 
o emociones al observarlas sino que nos observan, transmitiendo una suerte de 
shame (vergüenza) (Nagle, 2017) de no ser el GigaChad sobre el observador. Y son 
también cristales de tiempo, condensando memorias visuales anteriores, de 
remanencias (Didi-Huberman, 2000) incluso inconscientes, en este caso sobre lo 
que es la masculinidad. Y este mismo Pathosformel es el que, en pocos años, 
encarnó a Milei para posibilitar un traslado semiótico-imaginario que desplaza 
valores y afecciones de imagen de un personaje al otro.​
La encarnación de Milei es difícil de rastrear. La génesis de este fenómeno comenzó 
en las Elecciones Legislativas del 2021, la primera aparición política formal del 
actual presidente. La burla por parte de sus detractores sobre su aspecto físico 
(RealPatillas, 2021) dio lugar a una dinámica de reapropiación memética, en la que 
sus seguidores comenzaron a intervenir visualmente sus imágenes más circuladas 
para invertir su efecto de sentido: de objeto de ridiculización a emblema de 
admiración. Como plantea Shifman (2014), los memes no sólo circulan como 
unidades culturales replicables, sino que funcionan como formas de participación 
performativa, donde los usuarios buscan "corregir" el discurso dominante desde lo 
visual. En este caso, las intervenciones sobre Milei no responden únicamente a una 
defensa simbólica, sino que intentan producir un contradiscurso estético en el que el 
cuerpo es reconfigurado como cuerpo heroico, en sintonía con lo que Butler (1990) 
llamaría una performatividad identitaria que subvierte desde la imagen. 
Esta práctica sólo se podría haber dado en el marco de lo que José van Dijck (2013) 
denomina una "cultura de la conectividad", donde la viralización permite no solo la 
circulación, sino también la cristalización de afectos. Así, Milei es reimaginado y 
reapropiado (Verón 2013) por los usuarios, que formaban parte de una comunidad, y 
que, por tanto, utilizaron métodos y herramientas compartidas​
El usuario @MillerForces afirma ser el verdadero inventor de la primera imagen de 
Milei Chad (figura 2). La publicación más antigua que tiene esta imagen que pude 
rastrear proviene de unos meses antes. Una publicación de cpgodoym1 de 9gag del 
17 de octubre de 2021. Pero ninguna es el original, ya que se ve que Milei reposteó 
en sus stories de instagram esta imagen y lo que vemos es una captura de pantalla 
de eso.  La imagen es una recreación reapropiación de una imagen de Milei en el 
programa Cenando con Mirtha donde la cara de Milei fue intervenida para exagerar 
sus rasgos maxilares, algo fundamental en la cultura del mewing, y donde sus 
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facciones fueron perfeccionadas con algún software de IA como GAN o Photoshop. 
Toda la imagen está en escala de grises para recrear la imagen del GigaChad.  
 
Figura 9. Transformación de la imagen original de Milei en “Milei GigaChad” 
 

Nota. Secuencia de imágenes que muestra el origen y la modificación de una fotografía de Javier 
Milei tomada en el programa La Noche de Mirtha con Juana (eltrecetv, 2021). La tercera imagen fue 
editada digitalmente para asemejar su rostro al del GigaChad. 
 
 
Figura 10. Cara del GigaChad Original  
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Posteriormente, la circulación de estas imágenes se intensificó al establecer una 
interacción dialógica con un contra-género emergente, los memes de Milei Feo. En 
este intercambio visual, y fundamentalmente en la recepción por parte de los 
observadores, se fue sedimentando de manera inconsciente la construcción 
simbólica de Milei como un líder legítimo. 
Es preciso destacar que este fenómeno no respondió a una estrategia premeditada, 
sino que se originó bajo la lógica del discurso reidero. Se trató de una apropiación 
lúdica en la que el arquetipo del Chad fue transpuesto a la figura de Milei. Incluso 
para la propia comunidad de seguidores, la eficacia cómica inicial residía en la 
incongruencia. Resultaba gracioso ver al mandatario, cuya corporalidad real dista 
del canon hegemónico, encarnando la omnipotencia física del GigaChad. 
Su utilización original estaba generalmente enmarcada, como en los post citados, en 
poner esta imagen, a veces con una cita suya, prediciendo un acontecimiento futuro 
o una frase célebre, encarnando más el aspecto omnisciente del Chad que el físico. 
Empero el efecto de la imagen fue tomando cada vez relevancia por sobre esto 
porque la Gracia Original se fue perdiendo en la semiosis y se metamorfoseó de la 
encarnación a la exageración de sus cualidades físicas. Esto tiene una simbiótica 
relación con el avance de las tecnologías de inteligencia artificial. Cuando las 
herramientas de DALL-E 2 (OpenAI) y Midjourney salieron a la luz a finales del 
2022. Fue que la producción y difusión de estos memes explotó en popularidad en 
Twitter 
 
Primera etapa: El retoque 
Por ese entonces, la comunidad libertaria no era tal la que es hoy (Gross, 2022), 
había mucha menos gente y el contenido de su semiósfera (Lotman, 1996) era 
menos variado. Todos estos memes tenían una baja circulación manteniendo una 
estética clara: fotos de Milei a las que se les mejoró el aspecto. Las imágenes tienen 
un soporte no-retocado o al menos no tan retocado. No son creaciones completas 
de la IA, sino pequeños retoques que buscan hacer la imagen de Milei más legítima 
o más ganadora. Esta etapa evolucionó gracias a su salto en popularidad, facilidad y 
estética que trajo la IA y el reconocimiento de figuras claves del Liberalismo. ​
La estética de estas imágenes suelen mostrar a Milei presidente, como una 
expresión de deseo y de profetización, activa una proyección, un anhelo, una 
identificación afectiva actuando sobre el observador (Didi-Huberman, 2000).  
 
Segunda etapa: IA  
La irrupción de la IA marcó un punto de inflexión en la evolución de los memes Milei 
Chad. Estas herramientas generativas permitieron una democratización técnica sin 
precedentes. Esta accesibilidad, que Emilio Ferrara (2023) denomina 
“democratización de la producción visual”, al reducir las barreras técnicas, se han 
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expandido las posibilidades de producción memética hacia “un enjambre de 
usuarios” que se apropia de conceptos y los resemiotiza (Verón, 2013), generando 
cadenas semióticas que configuran nuevos efectos de sentido de forma mucho más 
acelerada. Mientras que antes, la mayoría de los posteos replicaban una misma 
imagen. 
Justo por eso, la estética de este periodo es variada y difícilmente catalogable bajo 
una etiqueta más allá de ser AI-made. Los memes de este periodo (ver figuras 1 y 4) 
demuestran el uso de la IA en esta estética caricaturesca con la que ilustran los 
modelos de Stable Diffusion. Sin embargo, más allá de la varianza en la forma de 
ilustrar del presidente, ya sea Herculeano o hablando al pueblo, el Pathosformel 
sigue siendo el mismo: El héroe masculino, la figura de Chad sigue existiendo. De 
hecho, la figura 1 se usaba del mismo modo que usa el Meme del GigaChad 
original. La práctica propia de la comunidad fue la de responder a cualquier crítica 
con el famoso leitmotiv “Hubieras ganado” (Carajo, 2024) (Benja2005, 2024). Sin 
embargo, la variedad de imágenes hace difícil ver una clara genealogía sino más 
bien una nebulosa de ideales aspiraciones y legitimadores que ejecutan 
operaciones de imagen y de sentido parecidas.  
 
 
El meme como dispositivo cultural  
 
Ya se ha analizado qué es un meme y cómo estos existen en un entorno digital; se 
ha atisbado a analizar muy por encima cómo operan cultural y socialmente, aunque 
su complejidad es vasta y, muchas veces, se oculta tras un velo risible. La risa, en 
este sentido, es el pilar fundamental por el cual decimos que un meme puede fungir 
como velo de risa debajo del cual el meme se despliega en su potencial operativo, el 
que es siempre mediado por una distribución, apropiación y redistribución. La 
inherente naturaleza del meme como una "unidad de cultura digital que se transmite, 
replica y varía" (Shifman, 2014) y, fundamentalmente, como una obra abierta (Eco, 
1962), una entidad híbrida que amalgama tanto imagen, como discurso y género 
posiciona a este tipo de piezas como un catalizador de intervenciones y 
reconfiguraciones semánticas por parte de los usuarios en el ecosistema digital. 
Esta capacidad de mutación con persistencia bajo la cual se transforma, pero se 
reconoce, es el motor de su potencial como instrumento de circulación de sentido. Y 
su naturaleza de imagen-discurso-género le confiere un siempre cambiante carácter 
de obra abierta que se autoinvita a la interacción y reapropiación por parte de los 
usuarios de las redes que tanto estos como los memes habitan.​
El meme se conceptualiza aquí como un dispositivo en el sentido que Giorgio 
Agamben (2011) da a esta palabra. Consideramos que el meme es, en su base, un 
mecanismo capaz de capturar, orientar, determinar, interceptar, modelar, controlar y 
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asegurar los gestos, las conductas, las opiniones y los discursos de las personas 
que lo observen y lean. Los memes, al ser imágenes y, por tanto, poseer acción 
(Bredekamp, 2014a), generan respuestas emocionales por su naturaleza propia. 
Tanto estas respuestas como su carácter de mensaje operan precisamente como 
dispositivos que modulan la psique y las reacciones de los usuarios. Esta "eficacia 
visual" que, como se ha señalado desde la Bildwissenschaft, trasciende la 
codificación del signo para asentarse en la "presencia misma de la imagen", resulta 
vertebral para comprender cómo el meme logra "naturalizar" valores 
subrepticiamente bajo el velo del humor, sin la necesidad de una codificación 
discursiva explícita. 
Para desentrañar la profunda imbricación del meme en la configuración de discursos 
ideológicos, resulta pertinente ver más allá de la superficie de la circulación y 
abordar su materialidad en la era digital. Para esto es especialmente relevante la 
noción de reproductibilidad digital (Groys, 2008). En el ecosistema contemporáneo 
de imágenes, el meme adquiere valor en función de su exposición constante y de su 
integración a un flujo interminable de contenidos, recuperando aquí la noción de 
semiósfera de Lotman (1996), así como gracias al carácter público del archivo. De 
este modo, la visibilidad prima por sobre la procedencia. El meme, más que una 
creación singular, es un dispositivo comunicacional emitido a la semiósfera digital 
para ser absorbido, modificado y redirigido por múltiples voluntades. 
La pérdida de firma no es accidental; es parte fundamental de la naturaleza abierta y 
reproducible del meme, ya que opera como condición de posibilidad para su 
apropiación colectiva (Verón, 2013). En esta disolución del autor, el meme encarna 
la idea barthesiana de una obra sin dueño (Barthes, 1957). Aquí, el sentido es 
efecto del desplazamiento de la voluntad colectiva y no del designio de su autor, que 
puede diferir del que se tiene al momento de la lectura. Así, el meme persiste no por 
su maleabilidad, sino porque se multiplica y con cada apropiación muta. Cuando 
deja de hacerlo, muere.​
Ahora bien, su distribución dentro del ecosistema digital es desigual. La viralidad no 
implica horizontalidad. Como ya anticipaba Paul Lazarsfeld (1954), la circulación de 
mensajes se estructura alrededor de líderes de opinión que funcionan como nodos 
de validación e interpretación dentro de las redes sociales, en su sentido original. El 
mundo contemporáneo no es el mismo que estudió Lazarsfeld, pero las redes 
sociales tienen unos claros líderes que dirigen el trend, lo cringe y hasta qué está 
bien y qué está mal publicar. Tales serían los influencers, puntualmente para este 
análisis, los ideológicamente afines a Milei. Pero cualquiera sea el influencer, no se 
limitan a amplificar un mensaje, sino que lo editorializan y dirigen su lectura hacia 
comunidades específicas. En este sentido, la circulación está articulada por nodos 
de validación que funcionan como filtros ideológicos y emocionales. Así dentro de lo 
que José van Dijck (2013) define como cultura de la conectividad, estos flujos se 
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intensifican mediante arquitecturas algorítmicas que jerarquizan qué se ve, qué se 
comparte y qué muere. ​
 
 
El meme y el algoritmo 
 
Aquí vale la pena detenerse en el análisis de Eric Sadin (2018) sobre lo que él llama 
siliconización, un proceso por el cual las lógicas del capitalismo tecnológico de 
Silicon Valley se infiltran en todos los ámbitos de la vida social mediante una 
reorganización algorítmica y empresarial de lo sensible, lo político y lo afectivo. Esta 
expansión impone una nueva racionalidad basada en lo que el algoritmo pondere 
como importante para un mejor rank. De esta forma, el contenido y el 
comportamiento se optimizan para el algoritmo, una suerte de SEO de la vida.​
En ese marco, tal y como advierte Prada (2018), los algoritmos curan los contenidos 
y codifican las sensibilidades, determinando así qué formas de expresión se vuelven 
exitosas. Por lo tanto, la circulación del meme se encuentra condicionada por una 
doble mediación: la de los líderes de opinión y la de los sistemas técnicos que 
organizan su difusión. Ambos ejercen una gobernanza blanda pero eficaz sobre lo 
que se puede decir, lo que se puede reír, lo que se puede temer. ​
He aquí donde se puede creer que el algoritmo es omnipotente, mas no hay que 
olvidar que lo hace viral al contenido es, en última instancia, el consumo e 
interacciones de los usuarios. Justo por esto, los memes, y todo contenido digital 
que quiera ser exitoso, tiene que buscar hacer alguna forma de optimización para la 
viralización. Ya sea mediante el ragebait, provocar indignación o enojo deliberado 
para generar interacciones masivas o comentarios negativos; el likefarming, producir 
contenido empático para obtener "me gusta" o el sharing, contenido creado 
deliberadamente para ser compartido por ser asombroso. El algoritmo premia la 
interacción en tanto esto supone para la plataforma que más usuarios van a invertir 
más tiempo en ella, ergo, más capacidad de ofrecer publicidad a los usuarios. Y, por 
tanto, más ingresos para la plataforma.  
Estos métodos terminan siendo la mejor forma de viralizar el contenido. Mientras el 
“like” es una interacción “pasiva” y de bajo alcance, el humor moviliza más 
respuestas activas y pasivas, tal como demostraron Berger y Milkman (2012). En la 
misma línea, Mochon (2024) señala que el ragebait es igualmente eficaz para 
incrementar la participación y la visibilidad en las plataformas digitales. 
En este punto, es necesario ir más allá y comprender al meme como un constructo 
dotado de una materialidad que excede lo discursivo, y que solo puede entenderse 
plenamente en su condición de imagen con agencia. En el marco de una economía 
de la emoción política, lo que impulsa la viralización no es tanto el contenido 
semiótico per se, sino el efecto de sentido de la imagen, aquello que Horst 

 

Creative Commons Atribución-NoComercial-CompartirIgual 4.0 Internacional 
24 



El meme de Milei Chad. Cómo el humor configura la percepción política  
en la era de las imágenes generadas por IA bajo el velo de la risa /  

Matías Ignacio Gaglio 
Revista Sociedad N° 51 (diciembre de 2025 a mayo de 2026) 

Universidad de Buenos Aires, Facultad de Ciencias Sociales / ISSN 2618-3137 
 
 
 

Bredekamp define como acto de imagen. En ese gesto rápido, a menudo 
compulsivo, se da una forma de participación política: cada meme compartido, 
likeado o criticado en los comentarios amplifican al meme. 
Franco “Bifo” Berardi (2019) ha señalado cómo la producción de sentido 
contemporáneo se asemeja a un enjambre acelerado de estímulos, en el cual el 
pensamiento cede ante la reacción y la deliberación ante la performance afectiva. 
En este clima, triunfan el ragebait y la ironía, pues representan los recursos más 
eficaces para generar interacciones en el plano político y capitalizar la atención 
dentro de esta economía de la emoción. 
La eficacia del meme como “Caballo de Troya ideológico” radica, precisamente, en 
su capacidad para difundirse de forma naturalizada y casi invisible dentro del 
espacio social. Aquí, la noción barthesiana de “mito moderno” adquiere una 
resonancia particular: Barthes (1957) demuestra en Mitologías cómo el mito 
transforma lo histórico en natural, presentando construcciones culturales y sociales 
como verdades universales e inmutables. Los memes, al inscribirse en el “discurso 
reidero” (Traversa, 2009), se valen del humor y del ragebait para naturalizar y 
expandir ideologías subyacentes. En el caso paradigmático del Milei Chad, la 
transmutación de una figura política en un ícono hipermasculino funciona tanto 
como una parodia, como un mecanismo de sedimentación de nociones de 
masculinidad hegemónica, meritocracia y posicionamiento antiprogresista que se 
catalizan en un solo discurso monolítico. Quien comparte el meme por diversión 
contribuye a su legitimación y difusión; quien lo critica, al interactuar con él, también 
amplifica su alcance. 
Así y todo, su otro gran punto es la normalización. Este es un concepto tomado de 
la intersección de los autores Petra Bernhardt y Bifo Berardi que sirve para describir 
cómo la sobrecarga de información emocional de las redes provoca una suerte de 
agotamiento que satura nuestra capacidad crítica (Berardi, 2019; Mark, 2023). Esto 
lleva a lo que Berardi denomina el enjambre donde las personas pierden la 
capacidad empática y de la atención. En tal escenario, la respuesta emocional 
prima. Pero por tal razón, la repetición de memes y discursos emocionales actúa 
como una forma de automatización del deseo y de despolitización del pensamiento. 
Cuanto más se repite, más se inscribe corporal y mentalmente. Ergo, el meme es 
más una forma de concentrar emociones que, en gran medida, gana “la batalla del 
convencimiento” por agotamiento 

 

Conclusión 
 
El recorrido realizado confirma que el meme Milei Chad opera como un dispositivo 
de estetización política que enmascara, a través del humor y la ironía del ragebait 
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una serie de valores ideológicos propios de la derecha que se valen, justamente de 
las formas de internet para poder propagarse por este alcanzando a cada vez más 
personas y funcionando como verdaderos vectores de propagación ideológica 
dentro de la red​
A lo largo de este trabajo se ha intentado desarrollar lo que un meme es, sus 
fundamentos semióticos y su construcción en tanto imagen, su inserción en una red 
algoritmizada y su impacto en el mundo real. Este trabajo se ha valido de distintos 
autores de diversas perspectivas que, en conjunto, han permitido un enfoque híbrido 
que puede entender algunas de las dimensiones que un género-meme como 
Milei-Chad supone.  
El MileiChad, entonces, ha de entenderse como una forma de discurso reidero que 
ideologiza, por diversos mecanismos, a la sociedad en la que habite pero que habita 
bajo el velo de la risa. Así, el meme, construye una legitimidad política partidaria a 
un sector mientras bloquea el análisis bajo una aparente banalidad. De esta 
manera, mientras la crítica se trivializa, la política se estetiza, y el conflicto se 
encapsula en formas compartibles, optimizadas para la algoritmización que suponen 
las redes sociales, lo que hoy en día es la mayor arena político-comunicacional del 
mundo. 
En este contexto, el meme deviene una forma de pedagogía afectiva; una instancia 
donde la repetición sustituye a la reflexión y el deseo es modelado por imágenes 
programadas para satisfacer al algoritmo, maximizando así su alcance y su 
capacidad de afectación. Esta última instancia, la receptiva, supone la mayor 
complejidad debido a la naturaleza de obra abierta del dispositivo. El meme existe 
porque circula en un contexto donde puede transferir un mensaje que, en última 
instancia, resulta gracioso o irónico mediante una visualidad que interpela al 
lecto-observador, quien completa el sentido en cada iteración de la semiosis. 
Al operar predominantemente en el registro icónico, el artefacto presenta una 
densidad que a menudo excede el análisis puramente lingüístico. Aquí es donde los 
estudios visuales y la teoría de los afectos resultan indispensables para iluminar su 
funcionamiento. En este entorno de primacía emocional, tales fuerzas son las que 
imperan en la construcción exitosa de un mito barthesiano capaz de naturalizar lo 
arbitrario. 
Si bien este fenómeno no responde necesariamente a una decisión centralizada, 
sino a la convergencia entre la lógica del algoritmo, la crisis contemporánea de los 
roles de masculinidad tradicionales y la democratización de tecnologías como la IA, 
el Milei Chad terminó por constituirse en una proyección idealizada del sujeto 
neoliberal en crisis. Representa un anhelo de orden, potencia física y superioridad 
en tiempos de incertidumbre social. Su eficacia reside, precisamente, en que la 
pieza no necesita enunciar un programa ideológico explícito: lo encarna a través de 
un acto de imagen (Bredekamp, 2014b). Actúa como mito visual, como 
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performatividad digital y como afecto circulante que naturaliza la autoridad, el 
desprecio por la debilidad y la glorificación de la violencia simbólica. 
Esta estetización y trivialización de la vida política conlleva riesgos profundos. Como 
advirtió Walter Benjamin (1936/2003), la estetización de la política es el preludio de 
la guerra. En un mundo saturado de estímulos, el meme no necesita convencer 
mediante argumentos racionales: basta con que se repita y afecte. Allí radica su 
poder. Y en esa repetición acrítica, el autoritarismo puede volverse deseable y la 
violencia, viralizable. Así, el riesgo último es la legitimación de formas de 
dominación que, lejos de ser cuestionadas, son consumidas y celebradas bajo la 
máscara del entretenimiento. 
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